
STYLE GUIDE
Das logo wird konsequent und einfach gehalten 
und hat immer eine zentral-fokussierte position

im oberen drittel der screens. 

Dabei hat es eine durchgehend schlichte und 
nicht zu auffällige größe, die variieren kann, 
je nach screen. das logo ist auf dem start-screen 
immer größer, als auf den home- und abschluss-
Screens. auf screens mit dem ‘kaufprozess’ und 
bei den Kauf-screens kommt das logo nicht vor.



der markenname “RE:FUND” hat die gleiche größe 
wie die subheadings, bleibt aber im oberen drittes 
der screen, und das ausschließlich auf den start- 

und schluss-screens. die typo hat eine leichte 
transparenz.


sub-headings haben immer eine leichte transparenz und sollen so die 
hintergrundfarbe der screens aufnehmen. sie sind immer größer als 
die fülltexte, bleiben aber kurz und nicht zu aufdringlich. Sie sind 
immer dezentral auf den screens, dabei aber linksbündig.

DIe fülltexte sind zentral auf den screens, aber haben linksbündige 
typo. die größe kann nicht variieren, weil sie so immer als les-texte 
mit erklärendem inhalt wahrgenommen werden können. auch sie sind 
wie die sub-headings leicht transparent, um die hintergrundfarbe 
der screens anzunehmen und sich so der Klarheit des gesamten 
designs anzupassen.

alle screens sind in ein 40er-raster unterteilt.

die karten haben einen durchgängigen abstand 
von einem kasten zu den seitlichen und oberen 
rändern. übereinanderliegende karten haben 
eine überlappund, bei der die untere karte  
drei raster-kästchen über der oberen karte 
rausragt.

sub-headings, fülltexte und buttons haben einen 
oberen abstand von einem raster-kästchen zu den 
rändern der karten, und seitlich immer zwei 
raster-kästchen abstand zu den rändern.

Alle Karten, die fragen der Steps beinhalten, sind optisch von unten in den screen hochgeschoben und überlappen sich. 

wenn eine frage-karte beantwortet wurde, wird diese abgehakt und die nächste frage-karte schiebt sich von unten über die 
vorherige karte, und kann dann aktiv beantwortet werden.

1200 x 1921 format, hochkant


