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Die Ausgangslage

Im Pariser Klimaabkommen wurde festgelegt, dass die
Erderwarmung von 1,5 Grad nicht uberschritten werden
sollite, um die kommende Klimakrise sowelt es geht
apzuschwachen. Heute wissen wir dass dieses Ziel
nichtmehr erreichbar ist. Daher ist es umso wichtiger
sich richtig auf die Krise vorzubereiten.




Die Aufgabe

Ein Plakat 70x100cm, das einige wichtige
screens der Applikation zeigt, sowie das gestalterische
Umfeld darstellt.




Das Ziel

Die Applikation soll die Nutzer
sicher und gesund durch die Klimakrise leiten.




Die Persona

Geschlecht:
Name:

Alter:

Ort:
Wohnart:
Familie:
Beruf:
Hobbys:
Auto:

Handy:
Musik:
Einkauf:
Mittelkonsole:
Angste:
Lugen:
parter:
Kontostand:
Ebay
Traum Beruf:

Weiblich

Lara Meler

31

Geisingen

Baut ein Haus mit ihrem Ehemann (neben dem Elternhaus)
verheiratet

Verwaltungsfachangestellte in der Gemeinde

Lesen, spazieren gehen, reiten

Fiat 500 2010 mit Blumensticker

Samsung S21 weil3

Taylor swift, Mark forster

Edeka, lokaler Backer und Metzgerel

Schlussel vom Haus der Eltern, Garagentor Fernbedienung
Dass fliegen teurer wird

Dass sie kein Alkohol trinkt bel einer Verkehrskontrolle
CDU

0.426€

Garten Garnitur

Tierarztin
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Der Wettbewerber

Yurekuru Call

Samsung Health

Apple Health

NINA-Die Warn-App des BBK




Situationsmetapher

Du mochtest in die Stadt und dir die neue PS5 kaufen.
Die Sonne strahlt, der Himmel ist blau. Du bist bereit
loszugehen. Doch deine Mutter halt dich auf und fordert
dich auf den Regenschirm mitzunehmen. Du weligerst
dich und argumentierst, dass keine Wolke am Himmel zu
sehen ist. Deine Mutter bestent trotzdem darauf. Da du
kein Streit anfangen mochtest, nimmst du den Regen-
schirm mit und steckst ihn in den Rucksack. Du befindest
dich eine halbe Stunde im Technikladen und lasst dich
beraten bis du dir endlich deine lang ersehnte PS5 zu-
gelegt hast. Nachdem du bezahlst hast mochtest du den
Laden verlassen, die Tur offnet sich und drau3en schut-
tet es aus Eimern. Dank dem Regenschirm wurde die
PS5 nicht nass.




Die Kernbotschaft

Man fuhlt sich beschutzt obwohl man nicht wusste,
dass man den Schutz braucht.

Slogan: Dein Schutz den du brauchst!




Dass das Verhalten der Nutzer
angepasst wird, wie die Applikation es
verlangt.

Der von der Applikation vorgeschlagene
Tagesablauf wird von den Nutzerinnen
elngehalten.

Die gewuenschte Reaktion




Der reason why

Bereits heute sind die Auswirkungen des Klimawandels
zU erkennen. Durch extreme und rasant wechselnde
Wetterbedingungen ist es schwer sich richtig
vorzubereiten und sich auBBerdem richtig um sich selbst
zU kummern. Sie konnen zwar ein blick auf die
Wetter-App werfen doch in Zukunft wird dies ein Schritt
ZU langsam sein. Und alleine das Wetter verratet nicht
was Sie je nach Situation als nachstes unternehmen
sollten. Well es sonst keiner macht wird die App, dank
vielen Experten im Gebiet der Ernahrung, Gesundheit
und Wetter dafur sorgen, dass du in Sicherheit bist,
komme was wolle.




Anmutungskriterien

ernst:

Die Wetterextreme werden nicht
verhamlost (strenges auftreten)

kompetent:

Die Applikation welif3 fUr jede Situation die
notigen MaBnahmen egal wie rar so eine
Situation sein mag.

fluid:

So schnell wie sich das Wetter andern
kann so muss sich auch die Applikation
anpassen konnen

mutterlich:

Ihr Wohlbefinden ist die hochste Prioritat.
Ahnlich wie das Kind einer Mutter.







Farbigkeit




