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Ausgangslage 

Die Auswirkungen des Klimawandels verschlimmern sich 
täglich. Wir bewegen uns auf immer mehr Umweltkatastrophen 
zu, die eine unbewohnbare Zukunft bedeuten. Trotzdem erken-
nen viele Menschen nicht ihre Verantwortung und schieben 
das Thema Nachhaltigkeit auf.



Aufgabe 

Konzeption und Design eines digitalen Magazins, das als 
70cm x 100cm Plakat abgegeben wird. Es müssen mindestens 
drei Screens der App zu sehen sein. Eine Präsentation über 
den Creative Brief erfolgt am Ende.



ziel 

Nachhaltigkeit hat höchste Priorität in unserer Gesellschaft, da 
der Erhalt unseres Planeten im Interesse aller liegt. Letztendlich 
führt dies zur Reduzierung von CO2-Emissionen und bewahrt 
unseren Planeten davor, unbewohnbar zu werden.



Persona 

studiert Psychologie im 4. Semester
Psychologie
Arbeitet im Biomarkt
ist gerne draußen
Malen, Bouldern, Singen
altes IPhone
Blues, Indie
Edeka, Kaufland, Aldi
Angst: Höhen, Klimawandel
Gelogen wegen Drogen
Grüne/ Linke
700€
Ebay: Pflanzen, Möbel, Klamotten
Freund*innenschaft > Beziehungen
vegtarisch, mit außnahmen
Anwältin
liebt den Herbst
macht gerne Sport
keinen Schlafrythmus

Jette (22) aus Freiburg



Marken 



Marken 

meistens ein Schriftzug, schlicht

Farben: meistens einfarbig, viel schwarz, blau und rot

Schrift: meist ohne Serifen, Grotesk
  oft alles Versalien oder Minuskeln

Formen: rund, minimalsistisch   



DIREKTER
WETTBEWERB 

Landschaftsgärtner*innen, Bäuer*innen, Influencer*innen, 
Blumengeschäfte, Lebensmittelläden, EBAY Kleinanzeigen



INDIREKTER
WETTBEWERB 

Bequemlichkeit, Zeit, Unsicherheit, Winter, Haustiere, Möbel-
häuser (Außenmöbel), Dekorationsgeschäfte, Baumärkte (Grill), 
Handwerker*innen (Fließen,...), Sporteinrichtungen



Metapher 

Das warme Gefühl des Stolzes, wenn du das erste mal alleine 
IKEA-Möbel aufgebaut hast, ohne Mamas nach Hilfe fragen zu 
müssen. Beginnende Unabahängigkeit in deiner neuen WG, 300 
Kilometer von deiner Heimat entfernt. Du hast jetzt auch einen 
eigenen Werkzeugkasten, in Form eines roten Schuhkartons.  
Er ist zwar nicht perfekt, aber bezahlt mit deinem ersten Gehalt 
vom dem kleinen Cafes bei dem du jetzt arbeitest. All die Mühen 
der letzten Tage haben sich gelohnt. Schau es dir an, dein ei-
genständig getsaltetes Zimmer. Wie es leuchtet und deine bun-
ten Facetten widerspiegelt. Von dir erschaffen. Dein geborgenes 
neues Zuhause. 



KERNSATZ 

Das warmer Gefühl des Stolzes.

  



slogan 

deins.einfach.grün

  



Anmutung 

gemeinsam, einfach, nachhaltig, schützen 

Einfach, selbständig, nahhaltig, verantwortungsvoll, unabhängig, gemein-
sam, motiviert, grün, bunt, lecker, handelnd, frei, bewusst, langlebig, 
zukunftsorientiert, sinnvoll, überlegt, gesund, handlich, effektiv, alltäg-
lich, bequem, hilfreich, nützlich, zugänglich, machbar, individuelle, wirken,              
zusammen, sichern, schützen, behüten

  











Mood 



Mood 



Mood 



gemeinsam: Aufbau, Navigation 

einfach: Typo, Aufbau, Formen, Navigation, wenige Farben

nachhaltig: naturverbundene Farben (z.B. Grün- oder Blautöne)

schützen: Bewegtbilder, (Formen)

  

Gestaltung 



reason why 

Gemeinsam die Welt/ Zukunft retten. 

  



Die App soll das Gärtnern einfacher machen: Über das 
bevorstehende Projekt verschafft sie mir im Vorhinein eine
klare Übersicht. Währenddessen gibt sie mir eine einfach, 
verständliche Anleitung. Nach dem Pflanzen inspiriert sie
mich zu neuen zukünftigen Projekten.

  

reaktion 



mehrsprachig, responsive 

  

vorgaben 



Labtop, Tablet, SmartWatch, Handy

alle Browser, alle Betriebssystheme 

  

Medien 



zeitplan 

Phase 1
Creative Brief, Main Idea, Konzeption 

Phase 2
Look-and-feel 

Phase 3
Umsetzung

Phase 4
Feedback

  



Em Kemmler

  

team 



screens 


